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    Kommunikationsformen

ÿ Personale Kommunikation

ÿ Massenkommunikation



Personale Kommunikation

• Vorteile: Klare Zielgruppe

                      Intensiver Kontakt

• Nachteile: zeit- und

                      personalintensiv



Massenkommuni kation



Medienlandschaft Deutschland

• Tageszeitungen    394   29 Mio.

• Wochenzeitungen      23     2 Mio.

• Publikumspresse    835 127 Mio.

• Fachzeitschriften 1.083 17,3 Mio.

• Anzeigenblätter 1.331 88,1 Mio.



Massenkommunik ation
 - Probleme -

-> 1. Etat
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Massenkommunik ation
- Probleme -

 1. Etat

2. Attraktivität

->    3. Zielgruppengerechte 

    Ansprache



Freundschaft    Liebe    Sport

                        Musik     Job      Mode



Einfluss der Medien

• Kritik und Kontrolle der Politik

• Information und Unterhaltung

•  Prägung von Haltungen, Normen und

 Werten

-> Medien konstruier en Wirklichkei t



JIM-Studie

• Tonträger 93 %

• Fernsehen 90 %

• Radio 86 %

• PC 70 %

(Quelle: ARD-Media-Perspektiven 1/2002)



Kommunikationsmaß nahmen
für junge F ahrer –
        Wichtige Faktoren:

• Jugendadäquate Ansprache

• Lebensbereiche und Interessen

berücksichtigen

• Ihre Medien nutzen





Die hohe Zeit des Jugend -
marketings – zu Ende?





Jugendsp ezifi sche Anforderun gen
an Kommunikation

• Integration der Mobilität in

jugendspezifische Sinnzusammenhänge
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Jugendsp ezifi sche Anforderun gen
an Kommunikation

• Integration der Mobilität in

jugendspezifische Sinnzusammenhänge

• Aufzeigen von Konsequenzen

• Werbung für ein schrittweises Lernen und

Ausprobieren



Jugendsp ezifi sche Anforderun gen
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• Werbung mit vorbildhaften Persönlichkeiten



Jugendsp ezifi sche Anforderun gen
an Kommunikation

• Werbung mit vorbildhaften Persönlichkeiten

• Aufzeigen von konkreten

Handlungsalternativen





„Hallo Raser, wir warten.“

Psychologische Botschaft:

Du hast es selbst in der Hand,

ob Du Dich den Geiern zum

Fraß vorwerfen willst. Rasen

kann  tödlich enden.
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